
 FÜR SIE
Der Landwirtschaftliche Informationsdienst LID  
schlägt mit vielfältigen Kommunikationsmassnahmen 
Brücken zwischen der Schweizer Landwirtschaft  
und der Öffentlichkeit.

DER LID ARBEITET  
IN DEN BEREICHEN:

 MEDIEN
 PR
 SCHULEN

Informationen & Dienstleistungen 
auf LID.CH

LID Landwirtschaftlicher  Informationsdienst  
Laubeggstrasse 68, 3006 Bern

Tel. 031 359 59 77 | E-Mail: info@lid.ch | Internet: lid.ch LID.CH

Mediendienst. Reportagen und 
fundierte Artikel über die Land- und 
Ernährungswirtschaft aus dem In- 
und Ausland auf unserer Website 
und einmal wöchentlich per E-Mail. 

Presseschau. Täglich mit allen  
relevanten Artikeln der Tages-  
und Wochenpresse per E-Mail.

Dossiers. 6- bis 8-mal jährlich, aus-
führliche Hintergrundinformation  
zu aktuellen und grundlegenden  
Themen.

Social-Media. LID-News auf  
LinkedIn, Twitter und Instagram.

UNSERE BASISANGEBOTE

UNSERE INDIVIDUELLEN  
DIENSTLEISTUNGEN

Bildlieferservice sowie Vermittlung 
von Adressen und Fachpersonen  
für Interviews und Recherchen.  
Unterstützung bei der Redaktion 
und Streuung von Medieninforma-
tionen.

Infografiken. Laufend zu  
den Schwerpunktthemen  
des Mediendienstes. 

Cartoon. Wöchentlich  
im Mediendienst zu aktuellen 
Themen.

Archiv. Mit allen Publikationen  
auf www.lid.ch.

UNSERE STÄRKEN

 ■ Fachwissen und Fachkompetenz 
im Bereich Online- und  
Printmedien.

 ■ Fachwissen im Bereich  
Landwirtschaft, sowohl zu  
Sachfragen in Viehzucht und  
Pflanzenbau wie auch zu  
Agrarmärkten und -politik.

 ■ Breites Beziehungsnetz zu  
Personen und Organisationen in 
Landwirtschaft und Ernährung.

 ■ Langjährige Erfahrung und  
breit ausgebaute Archive. 

 ■ Qualitätssicherung durch  
regelmässige interne und  
externe Beurteilung der Arbeit.

 MEDIEN
Wir versorgen Medienschaffende und weitere Interessierte 
mit aktuellen Informationen und Hintergründen zur Land- 
und Ernährungswirtschaft und inspirieren sie, darüber zu 
berichten.

LID-DIENSTLEISTUNGEN IN DEN BEREICHEN:

Der Landwirtschaftliche Infor- 
mationsdienst LID ist als Verein  
organisiert und wird von über  
80 Mitgliederorganisationen  
und -firmen aus den Bereichen  
Landwirtschaft, Ernährung und 
dem weiteren Umfeld getragen.  
Er besteht seit 1937. Der LID  
finanziert sich über Mitglieder- 
beiträge und den Verkauf von 
Dienstleistungen und Produkten.

Der LID ist da für: Medienleute,  
Lehrpersonen, Konsumentinnen  
und Konsumenten, Verantwortliche  
in Politik und Wirtschaft, Bauern  
und Bäuerinnen, Verbände und  
Organisationen.

Die Basisangebote und -dienst- 
leistungen stehen den Zielgruppen  
jederzeit zur Verfügung.

Zusätzlich bietet der LID auf Anfrage 
in allen Bereichen individuelle Dienst-
leistungen, Auskunft und Beratung.

 VEREIN
Der LID arbeitet im Auftrag seiner Mitglieder und im  
Interesse der Landwirtschaft und der Öffentlichkeit.  
Der Mix von Fachkompetenzen im Team, langjähriger  
Erfahrung und breiter Vernetzung garantiert die hohe 
Qualität der Arbeit. 

UNSERE BASISANGEBOTE

Unterrichtsprogramme. 

 ■ Aktive Förderung des Programms 
«Schule auf dem Bauernhof»: 
Geschäftsführung des natio-
nalen Forums SchuB, nationale 
Koordinationsstelle, Projektent-
wicklung, Aus- und Weiterbil-
dung SchuB-Anbieter, Support 
Kantonalorganisationen,  
Qualitätssicherung und  
Reporting, 

 ■ Zusammenarbeit mit  
Partnerprogrammen wie  
«Agro-Image».

Unterrichtsmaterialien.

 ■ Entwicklung von Lehrmitteln  
und didaktischen Begleitma- 
terialien zu den Grundthemen 
der Landwirtschaft für den 
Volksschulbereich von der  
Idee bis zur Realisierung.

 ■ Ausleihe Medienkiste  
«Den Bauernhof entdecken».

UNSERE STÄRKEN

 ■ Erfahrung und Fachkompe-
tenz in den Bereichen Bildung,  
Unterricht und Landwirtschaft.

 ■ Langjährig aufgebautes,   
Beziehungsnetz: Sei es land- 
wirtschaftsintern, zu Partnern  
im Schulbereich und zu  
Organisationen aus dem  
Bereich Umweltbildung.

 SCHULEN
Wir helfen Lehrpersonen, das Thema Ernährung und 
Landwirtschaft und in guter Qualität in den Unterricht  
zu bringen.

UNSERE INDIVIDUELLEN 
DIENSTLEISTUNGEN

Schulungen und Workshops 
an Landwirtschaftlichen Schulen 
sowie in der Lehrerinnen- und 
Lehrerbildung.

Beratung zur Umsetzung landwirt-
schaftlicher Unterrichtsthemen  
für Lehrpersonen und Begleitung  
pädagogischer Projekte unserer 
Partner.

Konzepte und Projektleitung 
für Unterrichtsmittel zu Landwirt-
schafts- und Ernährungsthemen.

Werbung und Präsentation. 

 ■ Auftritte an Lehrmittelmessen 
unter der Marke agriscuola.

 ■ Erstellen von Werbematerialien.

 ■ Website-Pflege: agriscuola.ch - 
schub.ch - lid.ch/schulen .

 ■ Online-Werbung.

Koordination und Vernetzung. 

 ■ Breites Netzwerk mit  
Organisationen aus der  
Land- und Ernährungswirtschaft, 
Pädagogik und Umweltbildung. 

 ■ Führung der Geschäfte der  
AMS AG Schularbeit. 

PR-Grundwissen. 

 ■ Grundlagenmaterial und  
Hilfsmittel (Dokumente, Tafeln).

 ■ Praxishandbuch «Kommunikation 
für den Hof» für die PR-Arbeit  
auf dem Hof, Schulungen  
zum Thema Landwirtschaft und  
Öffentlichkeitsarbeit.

Messen und Events. 

 ■ Messeauftritte, Ausstellungen, 
Präsentationen und Events vom 
Konzept über Projektleitung  
bis zur Ausführung

 ■ Ausbildung von Agrarscouts  
zur Wissensvermittlung.

Informationsbroschüren  
und Tafeln. 

 ■ Projektentwicklung von der  
Idee über die Redaktion bis zur 
Produktion und zur Distribution.

Werbeartikel. 

 ■ Projektleitung zur Herstellung  
von Werbeartikeln von der  
Ideenentwicklung über Ver- 
handlung mit Grafikern und  
Produzenten bis zum Vertrieb. 

UNSERE STÄRKEN

 ■ Erfahrung und Fachkompe-
tenz auf allen Stufen vom 
Konzept bis zum Vertrieb. 

 ■ Kenntnis der Branche.

 ■ Gutes Netz an externen  
Partnern, vom Text bis zur  
Produktion.

UNSERE BASISANGEBOTE

UNSERE INDIVIDUELLEN  
DIENSTLEISTUNGEN

Schulung und Präsentationen  
an landwirtschaftlichen Schulen,  
an Delegiertenversammlungen  
und bei Firmen.

Beratung beim Entwickeln von  
Projekten in allen PR-Bereichen.

Konzepte und Projektleitung für  
Informationsbroschüren und Tafeln 
oder Messeauftritte und Events.

 PR
Wir unterstützen und  
motivieren Bauernfamilien  
und Organisationen ideell 
und praktisch in der  
Öffentlichkeitsarbeit.

Medienangebote

Käufer:innen
Abonnent:innen

…

Konsument:innen
Familien

…

Schüler:innen
…

Medienleute und  
Medienhäuser

Schulen und  
Lehrkräfte

Schulen / PHs /  
Lehrpersonen

PR und  
Kommunikation
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